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KLIMAT | FORANDRING:
EN UTMANING FOR LANTBRUKET

Klimatférandringarna utgér en verklig utmaning for
lantbruket, inte bara i andra delar av vdrlden utan &ven
pa den europeiska landsbygden. Den har utmaningen
uppmadrksammas av politiska initiativ som de nya globala
malen for héllbar utveckling och Parisavtalet, och de forsta
stegen i arbetet har tagits. Till de allvarligaste effekterna
av ett forandrat klimat hor skordeforluster, permanenta
skador pd naturresurser och forlust av ekonomisk bérkraft.
Skordevariationer fran ar till ar forvantas oka dver hela Europa
till foljd av extremvader och andra faktorer som skadedjur
och sjukdomar.

Samtidigt som vi forsdker anpassa oss till effekterna av
ett forandrat klimat mdste vi ocksd gora vart yttersta for
att forebygga dem. Jordbruket, speciellt de mer intensiva
produktionssystemen, star for betydande bidrag il
utsldppen av vaxthusgaser. Inom Europa dr jordbrukets
andel av utsldppen ungefar 10%." Dessutom star utslapp
fran avskogning for bete eller grédor fér omkring 12% av
vérldens samlade utslapp. Hela matsektorn (inklusive utslapp
frdn avskogning och férandrad markanvandning, produktion
av kemikalier, bearbetning, transporter, avfall med mera)
berdknas sta for mellan en tredjedel och hélften av de globala
utsldppen av vaxthusgaser.?

" DANILA, A. M., FERNANDEZ, R, NTEMIRI, S.,, MANDL, N. &RIGLER, E. 2016. Annual European Union greenhouse gas inventory 1990-2014 and inventory
report 2016: Submission to the UNFCCC Secretariat. EEA Report No 15/2016. European Commission, DG Climate Action, European Environment

Agency, Brussels.

MULLER, A, BAUTZE, L., MEIER, M., GATTINGER, A, GALL, E., CHATZINIKOLAOU, E., MEREDITH, S., UKAS, T. & ULLMANN, L. 2016. Organic Farming,
Climate Change Mitigation and Beyond — Reducing the environmental impacts of EU agriculture. FiBL and IFOAM EU. http://www.ifoam-eu.org/

sites/default/files/ifoameu_advocacy_climate_change_report_2016.pdf
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Det krdvs en gemensam insats for att minska den har
andelen, och ekologiskt jordbruk kan leda végen i det
arbetet. Samtidigt som jordbruket ofta ses som en del av
problemet kan det ocksa vara en del av 16sningen. Ju fler
lantbrukare som praktiserar klimatsmarta metoder desto
battre kan vi forebygga klimatférandringar. Samtidigt far
inte introduktionen av klimatsmarta metoder leda till lagre
intdkter och sdmre ekonomi for lantbrukarna. Inférandet
av klimatsmarta metoder, som en del av ett bredare
hallbarhetsarbete, bor istdllet ses som det bdsta sdttet
att stédja motstandskraftiga lantbruksféretag och  6ka
samhallets forvantningar pa jordbruket med avseende pa
klimatforandringar.

Projektet SOLMACC (Strategies for Organic- and Low-input-
farming to Mitigate and Adapt to Climate Change) har som
mal att demonstrera vilken skillnad klimatsmarta metoder
kan gora. Vi forordar en bredare spridning av atgarder inom
fyra omraden (se figur 1) som kan bidra till att EU nar sina
klimatmal inom livsmedel och lantbrukssektorn. Samtidigt
studerar vi ekonomiska effekter ute i pa gardarna relaterade
till klimatdtgarder.

Tolv  motiverade ekologiska gardar bildar ett
demonstrationsnatverk med fyra gardar i varje land (se
karta 1). Gardarna bidrar med mark, utrustning och sitt eget
arbete och delar sina erfarenheter av att implementera ny
kunskap. Utan deras bidrag skulle projekt som SOLMACC inte
vara mojliga.

SOLMACCS DEMONSTRATIONSGARDAR

i
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Varje gard implementerar atgarder inom fyra olika omraden
(sefigur 1) som utvarderas utifran deras potential till minskade
utsldpp och klimatanpassning liksom deras socioekonomiska
och tekniska genomforbarhet.

Den hdr broschyren presenterar resultaten fran ett
rundabordssamtal som holls i Nuremberg, Tyskland i
februari 2017. Vid métet deltog europeiska experter inom
jordbruksforskning, rddgivning, handel och livsmedelsindustri
for att samtala kring hinder for ett bredare inférande av
klimatsmarta jordbruksmetoder liksom strategier for att
dvervinna dem. Broschyren ger en &versikt Gver hur ett
klimatsmart lantbruk kan goras ekonomiskt barkraftigt
och hur hinder sasom brist pa information eller politisk
support kan overvinnas. Den betonar ocksd vikten av en
stottande policymiljo for att battre stimulera spridningen av
mer miljovanliga och klimatsmarta metoder som en del av
overgangen till mer uthdlligt lantbruk.

Inforandet av klimatsmarta och bdrkraftiga odlingssystem
kraver gransoverskridande insatser. Darfor riktar vi 0ss
till badde bonder, lantbruksorganisationer, radgivare och
radgivningsforetag, foradlare, handel, konsumenter och
beslutsfattare. Broschyren finns tillgdnglig pd engelska,
svenska, italienska och tyska.
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Verona
Azienda Agricola
Biologica Fontanabona

Montevarchi
Azienda Agricola
Mannucci Droandi

Fiumicino
Azienda Agricola
Biologica Caramadre

Monreale
Aziende Biologiche
Tamburello
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KLIMATSMART LANTBRUK
SOCIOEKONOMISKA EFFEKTER OCH
LANTBRUKARNAS DRIVKRAFTER

Jordbruket ar en av de mest sarbara ekonomiska sektorerna,
och férandringar av klimatet kommer ha en stor paverkan pa
produktionen. Priser,volymer och kvalitet kommer pdverkas av
ett forandrat klimat sdsom extrema temperaturer, forandrade
nederbordsmonster och 6kad tryck fran skadegérare och
sjukdomar. Det har kommer paverka bade lantbrukarnas
ekonomi liksom livsmedelssakerheten inom EU?

Klimatsmart lantbruk, till exempel i form av de atgdrder vi
jobbar med inom SOLMACC, ekologisk odling i allménhet
eller andra agroekologiska system ger hdllbara satt for
lantbrukarna att anpassa sig till klimatférandringar samtidigt
som dom minskar utsldppen fran sin produktion. Men
om klimatsmart lantbruk ska kunna bli ett etablerat satt
att minska utsldppen inom EU madste atgarderna leverera
tillrackligt med inkomster for lantbrukarna. Om deras
inkomster minskar dr den ekonomiska hallbarheten inte
garanterad och risken ar att lantbrukarna gar tillbaka till

icke uthdlliga metoder igen. De klimatsmarta metoderna
maste darfor sakra gardens intakter genom att oka
avkastningen och/eller minska produktionskostnaderna och/
eller exploatera nya marknadsnischer och leda till 6kad varde
pa produkterna. Idag negligerar ofta marknaden vérdet av
de ekosystemtjanster som tillhandahalls av lantbrukare som
praktiserar klimatsmarta metoder. Det betyder att kostnaden
for klimatsmarta metoder inte reflekteras i nuvarande priser.

Med hjdlp av ett frageformular till de deltagande gdrdarna
har SOLMACC utvdrderat den ekonomiska potentialen
for sina atgdrder. Alla gdrdar rapporterade att de kunde
uppratthalla sina skordenivaer medan de implementerade
de nya atgdrderna. | vissa fall, sarskild for dtgarder inom
omradet kretslopp av vaxtnaring och optimerade vaxtfoljder,
kunde de till och med hoja sin skérdar med mellan 1% och
10%. Samtidigt var det en del av dtgdrderna som kunde leda
till hogre produktionskostnader.

*FAO 2016. THE STATE OF FOOD AND AGRICULTURE - CLIMATE CHANGE, AGRICULTURE AND FOOD SECURITY. Food and Agriculture Organization of

the United Nations, Rome.
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Tre huvudfaktorer analyserades: driftskostnader (till exempel
bransle), kostnader for insatsvaror (till exempel utsdde) och
arbetskostnader. En del atgarder ledde till minskade kostnader
for drift och insatsvaror, men okade arbetskostnader (framforallt
inom agroforestry) kunde minska det ekonomiska nettot.

Gardarna fick ocksad fragan om deras ekonomiska resultat
hade forandrats genom att de deltog i projektet. Drygt
hdlften (6 av 11) sdg ingen férandring, men fem gardar hade
Okat sitt resultat. Tva gdrdar rapporterade dkningar pa 1-10%,
tre stycken 6kningar pa éver 10%. Detta till trots var det bara
tvd av lantbrukarna som angav att deras motivation kom fran
att maximera sina intékter, méta konsumenternas efterfragan
eller politiska krav i landsbygdsprogrammet.

Vilkaandrafaktorerutoverintakter paverkarlantbrukares beslut
om att att introducera nya klimatsmarta jordbruksmetoder?
SOLMACC-gardarna fick fragan vilken deras drivkraft var i
arbetat att utveckla klimatsmarta metoder pa sin gard. De
flesta av gardarna (10 av 11) svarade att det var motiverade
av att skapa langsiktig hallbarhet.

SOCIOEKONOMISKA STRATEGIER | 7

De anser att klimatfordndringar ar ett faktor att ta hénsyn till
i deras langsiktiga vision for hallbarhet. Eller som Ylva och
Kjell Sjelin (Hansta Ostergérde, Sverige) skriver: "Jordbrukets
utmaningar &r att (1) reparera de livsuppratthallande systemen
som till exempel ett stabilt klimat, och (2) utvecklas vidare fran
att bara producera mera. Vi vill vara en del i det arbetet”

Andra uttryckte att kdrnan i deras motivation ligger i att
skydda markbordigheten (9 av 11), speciellt som en strategi
for klimatanpassning. "Genom att delta i SOLMACC-projektet
hoppas jag kunna hitta battre anpassade sétt att skéta min
vaxtproduktion. Dessutom ar matningarna och analyserna av
klimateffekterna av min verksamhet mycket intressanta” (Dirk
Liedmann, Kornhammer Haus Holte, Tyskland)

Nargdrdarnafickfraganvaddeinuldgetsagsom storstahinder
iinforandet av klimatsmarta jordbruksmetoder angav de brist
pa tid och finansiella resurser (for till exempel investeringar i
maskiner), liksom begransad tillgang pa information, politisk
stdd och medvetenhet hos konsumenterna som avgoérande
faktorer (se figur 2). Det har ar saker som behdver beaktas nar
forskare, radgivare och beslutsfattare vill skapa motivation
hos lantbrukarna.

RESULTAT FRAN SOLMACC:S FRAGEFORMULAR: VAD HINDRAR LANTBRUKARE
INOM EU FRAN ATT ANVANDA KLIMATSMARTA METODER?

Vad hindrar lantbrukare fran att anvanda klimatsmarta metoder?
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Konsumenterna
arinte medvetna
om fordelarna

Brist pa
tid att
genomfdra

Brist pa Brist pa Brist pa
tid att ta del information politiskt
av information stod

ekonomiska

Riskerna
ar for hoga

Atgérderna
arfor dyra

Lantbrukarna
drinte
intresserade

Brist pa For fa duktiga

lantbrukare

Brist pa
lamplig mark
resurser
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EKONOMI

NYA AFFARSMODELLER FORETT LONSAMT KLIMATARBETE

En strategi for att uppmuntra fler att anvdnda klimatsmarta
jordbruksmetoder dr forklara hur de kan ge ekonomiska
fordelar for lantbrukaren — det vill sdga hur eventuella
kostnader med metoden kan kompenseras med hjédlp av
andra affarsmodeller. Klimatsmarta metoder kan 6ppna upp
nya marknadsnischer. Under rundabordssamtalet forsokte de
deltagande experterna lista denna potential. De diskuterade
|6sningar som klimatmarkning, B2B (business to business)
investeringar och hur man kan starka regionala vardekedjor
och de olika rollerna i livsmedelskedjan.

Samtidigt &rdet avgorande att identifiera win-win mojligheter
for lantbrukarna, sdsom atgarder som bade ar klimatsmarta
och minskar kostnaderna. Har behévs mer forskning.

En slutsats frdn samtalen var att det finns ett behov av att skilja
mellan potentiella ekonomiska vinster for konventionella
respektive ekologiska gardar. For en konventionell gard kan
en omlaggning till ekologiskt i kombination med inférande av
nya klimatsmarta metoder vara lukrativt. Experterna papekade
att minskade kostnader for insatsmedel tillsammans med
ekostdd och hogre priser pa produkterna ar starka incitament
for omlaggning.

For ekologiska gdrdar &r andra dtgdrder viktiga som nya
ersattningar, stéd till rddgivning och kunskapséverforing.
Experterna ansag dock att klimatmdrkning inte var ratt vag
att gd eftersom det kan skapa forvirring hos konsumenter och
forsvaga de etablerade ekologiska mérkningarna. Dessutom
ansags det svart att satta kriterier pa en sédan markning och
vilian hos konsumenter for att betala ett dnnu hogre pris
an det for ekologiskt &r troligen begransad. Om mojligt kan
lantbrukare forsdka forbattra sattet de kommunicerar kring
saker som de redan gor. Klimatsmarta dtgdrder som baljvaxter
i vaxtfoljden borde lyftas fram och forklaras for konsumenter.
Det skulle kunna 6ka betalningsviljan for dyrare men mer
hallbara produkter.

Ett annat alternativ for lantbrukare kan vara att dela pa
de ekonomiska riskerna genom att bygga upp regionala
vardekedjor och/eller satsa pa andelsodling (CSA). Om
konsumenterna blir mer involverade i jordbruksproduktionen
kan de ldra sigom de klimatrisker som deras lokala lantbrukare
star infor och vikten av att jobba med klimatsmarta metoder.
Detta kan 6ka betalningsviljan samtidigt som lantbrukarnas
ekonomiska risk vid skdrdeforluster minskar.

Det ar viktigt att forsta skillnaden mellan kort- och langsiktiga
ekonomiska effekter av klimatsmarta jordbruksmetoder. P4
kortsiktig nivd finns okade inkomster genom optimering
av resursanvandning eller genom hogre priser tack vare
en battre kommunikation med sina kunder. Langsiktiga
effekter handlar om att internalisera de externa kostnaderna
for jordbruk, det vill sdga att kostnaden for en negativ
miljopdverkan bor belasta de som anvander icke hdllbara
produktionsmetoder. For att uppna detta kravs vetenskapligt
baserade forandringar av jordbrukspolitik och stodsystem.
Det diskuterar vi i broschyrens sista kapitel. Férdelarna med
att bygga upp och uppratthalla hogre mullhalter ar troligtvis
ocksa en mer langsiktig effekt.

Slutligen dr en gdrds Idnsamhet, och spridningen av
klimatsmarta metoder, helt beroende pa den enskilda
lantbrukaren. Kreativitet, flexibilitet och en god férmaga
till kommunikation &r viktiga egenskaper. | en del fall kan
klimatsmart jordbruk betyda att man behdver Gverge vél
inarbetade tekniker och traditioner.
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REKOMMENDATIONER FOR FORSKARE OCH RADGIVARE

REKOMMENDATIONER FOR LANTBRUKARE

4 www.brodowin.de/en/home-en

> www.tegut.com/aktuell/artikel/bio-gemuese-in-den-tegut-saisongaerten-selbst-frisch-ernten.html

GODA EXEMPEL

FLAACHTAL - ATT MARKNADSFORA KLIMATSMART LANTBRUK

| Flaachtal regionen i Schweiz har lantbrukare startat en egen férening for
klimatsmart lantbruk. De har tre huvudmal som gar under bendmningen
"20/20/20". De vill minska sina utsldapp av vaxthusgaser med 20%,
minska sina kostnader med 20% och 6ka Ionsamheten med 20% genom
att salja klimatsmarta produkter. Hittills har 26 gardar anslutit sig till
natverket. Tillsammans representerar de hela omradets diversifierade
jordbruksproduktion med bland annat djuruppfédning, vinproduktion och
jordbruksgrédor. De jobbar med att oka resurseffektiviteten, lagra in mer
kol i jorden, sluta kretsloppen pa energi och vaxtnaring och att anvanda
fornyelsebara energikallor. Det har har lett till en minskning av utslappen
och de kan marknadsfora sina produkter lokalt som klimatsmarta.

For mer information se www.agroco2ncept.ch
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BATTRE KOMMUNIKATION

An s8 lange &r det inte s& manga lantbrukare som har
introducerat nya klimatsmarta metoder. Som vi gick igenom
i forsta kapitlet, och utifran resultaten fran SOLMACC, finns
det fortfarande ett antal hinder som bromsar utvecklingen.
Vi har redan noterat att dtgarderna maste vara ekonomiskt
[6nsamma. Dessutom kan brist pa information, kunskap
och erfarenhet begrédnsa utvecklingen mot mer storskalig
anvandning. Lantbrukare kan ocksd bekymra sig for
potentiella negativa effekter pa skord och intdkter. Nar storre
investeringar kravs, till exempel i maskiner for reducerad
jordbearbetning eller komposthantering, tvekar ocksa

lantbrukarna. Att forbattra informationsflodet mellan de
olika aktorerna (lantbrukare, radgivare, forskare, konsumenter
och handel) dr en nyckelfrdga for att f& en spridningen av
klimatsmarta metoder.

Vid rundabordssamtalet utvecklades tva kommunikations-
strategier. Den forsta handlar om forbattrad kommunikation
mellan lantbrukare, raddgivare och forskare. Den andra
fokuserar pa mojligheter i relationen mellan lantbrukare och
konsumenter.

KOMPETENSOVERFORING LANTBRUKARE-RADGIVARE-FORSKARE

Det &r lantbrukarna som bestdammer vad de vill géra med
sina gardar. Att stalla om till ett mer klimatsmart lantbruk kan
ha en stor paverkan pa deras liv. Darfor ar det avgorande att
de far stod i beslutsprocessen och att den information som
finns gors tillganglig.

For att bygga en stabil grund for de har besluten kravs effektiv
kommunikation mellan lantbrukare, rddgivare och forskare.




REKOMMENDATIONER FOR LANTBRUKARE OCH LANTBRUKSORGANISATIONER

Verka for mer direktkontakt mellan lantbrukare, till exempel genom regelbundna faltvandringar eller kurser for radgivare
om klimatsmart lantbruk. Direktkontakt mellan lantbrukare ar ofta det bdsta sattet att hitta svar pa praktiska fragor.

Utover SOLMACC projektet’ finns det flera forskningsinitiativ med mal att utveckla nya metoder eller hjdlpa till med
spridningen av forskningsron till praktiker. Lantbrukare och deras organisationer kan ga med som partners, eller ta del
av resultatet. Nagra exempel:

The European technology platform, TP Organics®

The European knowledge platform, OK-Net Arable? (med bland annat information om reducerad jordbearbetning

och anvandningen av baljvaxter i vaxtfoljden)

Natverket “Innovative Farmers”i Storbritannien

Ofta finns material fritt tillgangligt pa internet, och man kan prenumerera pa deras nyhetsbrev.

Organisationer kan lyfta fram klimatarbetet i sina medlemsaktiviteter (tidningar, utskick, moten).

REKOMMENDATIONER FOR RADGIVARE

Underldtta kommunikationen mellan lantbrukare och forskare. Det finns manga majligheter att fa kontakt med
lantbrukare och forskare. Ta del av seminarier vid jordbruksmassor och faltdagar sasom de inom SOLMACC-projektet.

Nar du pratar klimatatgarder med lantbrukare kan bade ekonomiska argument (6kad skord, lagre kostnader) samt
anpassning till ett forandrat klimat fungera som ingangar. Fordelar som en 6kad motstandskraft mot extrema
vaderhdndelser som torka och 6versvamningar kommer bli allt mer relevant for lantbrukarna i takt med att
klimatforandringar 6kar. SOLMACC-atgarderna eller andra agroekologiska system ger ofta 6kad motstandskraft till
exempel genom forbattrad vattenhallande formdga i jorden eller en diversifiering av produktion och inkomstkallor.

Fokusera pa de fordelar som klimatsmart lantbruk har for jorden, sdsom 6kad mullhalt, stabilare jordaggregat och 6kad
vattenhallande férmaga. Bordighet ar ett omrade som intresserar lantbrukare.

REKOMMENDATIONER FOR FORSKARE

Utover att samla mer information om de ekonomiska konsekvenserna av klimatsmarta atgarder (se forra kapitlet) ar det
ocksa viktigt att resultaten nar praktikerna. Utbildning och kunskapsspridning mellan lantbrukare, radgivare och forskare
ar en nyckelfraga. Via “informationsnoder” kan lantbrukare ldra sig att utnyttja resurser mer effektivt, hur klimatsmarta
atgarder kan se ut pa deras gardar eller hur de kan kommunicera battre med konsumenter. Direktkontakt med lantbrukare
och radgivare ger en battre forstaelse for vad de verkligen behéver.

7 www.solmacc.eu

8 www.tporganics.eu

> www.farmknowledge.org

1% www.innovativefarmers.org
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KOMMUNIKATION GENOM HELA VARDEKEDJAN

Lantbrukare, konsumenter och andra aktorer i vardekedjan
tenderar att inte veta s& mycket om de ovrigas forvantningar
och behov. Ofta pratar man inte om klimatsmarta metoder
och deras effekter nar det handlar om att sélja mat. Genom
att forklara de positiva klimateffekterna av ekologiskt lantbruk
finns en mojlighet att starka konsumenternas lojalitet och fa
dem att acceptera hogre priser. Fér en del lantbrukare kan
det var utmanande att kommunicera med konsumenter
och handel, men det &r nodvéandigt i utvecklingen av
klimatsmart lantbruk. Det hdr betonades av flera experter vid
rundabordssamtalet.

ORGANIC
% FOOD
AGAINST

 CLIMATE
GHANGE-@

En klimatvanlig livsmedelssektor inom EU handlar i slutdandan
inte bara om produktion utan ocksa om konsumenternas
intresse for att dndra sina kopvanor. Kommunikationen maste
vara tydlig och latt att forsta for konsumenterna.

Lantbrukare kan utveckla kommunikationen genom att
forklara vad ekologiskt lantbruk &r, och varfor det &r viktigt.
Ekologiska lantbrukare kan visa hur mycket av det de gor
redan har en positiv effekt med lagre utslapp av vaxthusgaser.
Lantbrukare och radgivare kan arbeta tillsammans med att
ta fram strategier for att sprida fordelarna med klimatsmart
lantbruk.

#

GODA EXEMPEL

EKOLOGISK DAG PA WESSANEN

Wessanen ar ett europeiskt matforetag som tror ekologisk
mat dr noédvandig for att 16sa de stora problem som
planeten och manniskorna starinforidag. Varje aranordnar
de en ekologisk dag dar runt tusen anstéallda diskuterar
omraden som markboérdighet, naringslara och mattrender.

2017 var temat “"Kan ekologisk mat bekdmpa
klimatforandringarna?”. Eventet utfordes parallellt pa tio
platser i fem lander. Lokala experter var inbjudna for att
leda konferensen och diskutera med de anstallda. Malet
ar att de anstallda ska fa en battre forstaelse av hur olika
sorters jordbruk paverkar utsldppen av vaxthusgaser,
men ocksa vilka effekter de far 6ver matens vardekedja
och hur Wessanen som ett ansvarsfullt foretag kan
agera. De blir ocksd mer medvetna om sin egen roll som
konsumenter nar de gor sina egna matval."

T www.wessanen.com/en/newsroom/organic-food-against-climate-change



REKOMMENDATIONER FOR LANTBRUKARE OCH RADGIVARE

Jobba med skolor och lokala féreningar — de vill garna lara sig mer. Ta kontakt med larare. Att ge presentationer pa
skolor, halla gardsdagar for barn eller klimatsmarta matlagningslektioner &r bra sétt att engagera unga konsumenter
och deras foraldrar

Anvand sociala medier for att gora din rost hord. Har kan du skapa kontakt med manniskor du aldrig mott men som
vill kommunicera med dig. Genom att anvanda ratt tekniker kan du fa uppmarksamhet och paverka beteendet hos din
malgrupp. Har ar nagra tips:
Berdtta vad som ar speciellt med klimatsmart lantbruk och vad det betyder for dig och ditt lokalsamhélle. Spela in
korta videosnuttar eller ta bilder fran garden. Vilka effekter av klimatférandringarna syns redan pa din gard? Vad har
blivit battre? YouTube ar den mest populdra kanalen for den har typen av kommunikation.
Engagera din malgrupp genom att starta en konversation. Det ar battre att gora ett inldgg som skapar en diskussion
an tio inldgg som inte ger nagra reaktioner. Om du far en reaktion, svara alltid. Kom ihdg att tio engagerade anvandare
ar mer vardefullt an hundra passiva lasare. Om du far negativa kommentarer, forsok forsta varfor och forklara din
stdndpunkt. Kritisera inte andra personer, utan fokusera pa att forklara din egen installning.
Ha talamod - det tar tid att na ut i sociala medier. Dina anvandare sprider dina meddelanden vidare, men det tar tid.

REKOMMENDATIONER FOR OVRIGA AKTORER INOM VARDEKEDJAN

Att samarbete med lantbrukare @r en win-win. Lantbrukare kan fa 6kad synlighet for sina produkter och handels kan
attrahera mer konsumenter till sina affarer.

Dela ut priser till de mest klimatsmarta eller miljévanliga lantbrukarna

Arrangera klimatsmart provsmakning dar lantbrukare deltar och presenterar sina produkter
Dela ut klimatsmarta recept i anslutning till produkter.

Lat lantbrukare som praktiserar klimatsmarta metoder fa plats i till exempel kundtidningar

Uppmana anstéllda att diskutera direkt med kunderna. Arrangera besok for de anstéllda pa en gard eller ha
fortbildningsdagar pa temat klimatsmart lantbruk.
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JORDBRUKSPOLITIK
IDAG OCH IMORGON

EN POLITIK SOM HJALPER LANTBRUKET AGERA

Jordbruket &r beroende av klimat och naturresurser nar det
producerar varor och kollektiva nyttigheter som bordighet,
rent vatten och biologisk mangfald. Aven om SOLMACC-
projektet visar att klimatsmarta metoder kan hjdlpa gardar
hoja sina skordar och ge langsiktiga ekonomiska fordelar
sd finns det inga garantier. Att forandra sin produktion
utan tillrdckligt med stéd och rdd kan vara tidskravande for
lantbrukarna. Deras stdrsta utmaning ar den priskonkurrens
som foljer av ett globaliserad matsystem. Faktum kvarstar att
det oftast inte finns tillrdckligt med marknadsmotivation for
att fa lantbrukare att dndra sin produktion fér minskad klimat-
och miljdpaverkan. Dethar visar pd ett marknadsmisslyckande
kring vardet pa de kollektiva nyttigheterna. Det behdvs en
politik som signalerar till lantbrukare och andra aktorer i
livsmedelsbranschen att de maste agera pa klimatfragan.
Denna behdver vara en del av en bredare agenda for att 6ka
hallbarheten och den socioekonomiska prestandan hos det
europeiska jordbruket.

| detta ingdr att sdtta ambitidsa mal och introducera
strategier som séatter jordbruket i fronten for klimatarbetet,
belona lantbrukarna for positiva klimat- och miljoeffekter
och satsa pé forskning och innovation for att sakerstélla att
livsmedelssektorn nar sin fulla potential.

Bade pa nationell och regional nivd finns det idag insatser
for att gynna atgarder som ar bra for klimat och milj6. Det
handlar om allt frdn erséttning till ekologisk produktion
till investeringar i infrastruktur och radgivning. Det blir
lattare for lantbrukare att acceptera fordndringar om det
ocksd finns ett allmant upplevt behov av férdndring inom
hela jordbrukssektorn. Sa dr inte alltid fallet, d& en del
regeringar och lantbruksorganisationer havdar att sektorn
ska undantas frdn signifikanta dtgdrder som ett satt att
trygga livsmedelsforsorjningen. Detta anvands ofta som ett
argument for att fortsétta med "business as usual”.

Vdra beslutsfattare har en avgérande roll i att ge stod till en
ambitids omstdlining mot ett klimatsmart jordbruk. Detta
genom att sdtta ambitiosa mal och utvecklingsstrategier
for sektorn som kopplar globala utmaningar till lokal
handling. Nuvarande utveckling visar dock att vi inte kan
forvanta oss mer av sektorn @n vad nuvarande politik kraver.
EU:s klimatpaketet 2030 kraver inte nagra sektor-specifika
atgdrder, och de flesta medlemslanderna forvantas klara
sina mal utan minskningar inom jordbruket. Utsldpp fran
jordbruket férvantas minska med bara 2,3% till 2030. Ar 2050
kommer det sta for en tredjedel av EU:s utslapp.

GODA EXEMPEL

BONUS FOR KOLLEKTIVANYTTIGHETER
ATT SATTA PRIS PA EKOSYSTEMTJANSTER

Ett system kallat "bonus for kollektiva nyttigheter”
har utvecklats och testats i den nordtyska delstaten
Schlesig-Holstein av organisationen Deutsche Verband
fiir Landschaftspflege / Landcare Germany, en paraplyorga-
nisation for landsbygdsutveckling i Tyskland.

Idén &r att utvardera och betala fér de miljotjdnster
som tillhandahalls av varje gard, till exempel tjdnster
inom klimat, biologisk mangfald och skydd av vatten.



Allt fler menar att en ndra koppling mellan 1angsiktigt
strategisk planering och kortsiktiga politiska mal &r nodvandig
for att dstadkomma betydande utsldppsminskningar. Det
behovs ldngsiktiga nationella strategier for koldioxidsnala
samhallen om vi ska kunna hoja ambitionsnivan och péa ett
effektivt satt implementera en klimatpolitik.

Trots betoningen av klimat som ett Gvergripande madl
inom landsbygdsprogrammet har relativt lite skett hos
medlemslanderna.’” Historien visar att landsbygds-
programmens miljéatgarder hittills inte implementeras pa
ett systematiskt satt av lantbrukarna. Det &r darfor nddvandigt
att framtida policys mer effektivt stodjer ett klimatsmart
och miljovanligt jordbruk, enligt principen “public money
for public goods” (ung. allménna medel for kollektiva
nyttigheter). Det har krdaver ataganden fradn lantbrukare,
radgivare, forskare och beslutsfattare stottade av ett nytt avtal
mellan medborgare och lantbrukare. Eftersom anvandandet
av allmanna medel for att stodja miljo- och klimatvanliga
metoder inte ar tillrdckligt val integrerad i vart nuvarande
marknadssystem behdver beslutsfattare ge incitament
och beléna de som levererar milj6- och klimatnytta. Det
har ar avgorande for att stimulera minskade utsldpp av
vaxthusgaser och en klimatanpassning som en del av en
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bredare hallbarhetsagenda. Ett mer systematiskt arbete fran
jord till bord skulle vara béttre anpassat for att minska matens
klimatpaverkan samtidigt som vi uppnar malen for hallbar
utveckling, speciellt dterstéllandet av ekosystemtjanster.

Det behover skapas mojligheter att skala upp de basta
agroekologiska systemen och integrera dem i en
sammanhdngande distributions- och vdrdekedja. Betydande
investeringar behovs i forskning och utveckling av nya
ekonomiska paradigmer som straffar affarsmodeller som
leder till miljoforstorning, och belénar de som skyddar
och utvecklar biologisk mangfald och eliminerar farliga
utslapp. Slutpriset pd produkterna maste reflektera den
verkliga produktionskostnaden genom att internalisera
alla externaliteter som forlust av biologisk mangfald,
fororening av vatten och utslapp av vaxthusgaser. Utbildning
och rddgivning kring agroekologisk produktion och
rattvis handel behover integreras pa universiteten och i
yrkesutbildningar. Omstélliningen av livsmedelssektorn mot
agroekologi kommer féra med sig en mer sammanhédngande
jordbrukspolitik. Avgérande for att satta igang denna
omstallning ar vl finansierad forskning.

Den har gor det alltsa mojligt for lantbrukare att producera
inte bara produkter som majs, potatis eller mjolk utan dven
ekosystemtjdnster.

Lantbrukarna ar fortsatt fria att fatta egna beslutiegenskap
av entreprendrer. | kontrast till vanliga jordbruksprodukter
har inte ekosystemtjanster ndgot varde pa marknaden.
Det ar anda mojligt att satta ett pris pa dem baserad pa en
utvdrdering av de ekonomiska effekterna av olika dtgarder
pa gardarna.”

ondf

Deatscher Verband fir
Landschaftspfiege

Public goods bonus - putting a price
on environmental services
provided by agriculture

A concept for future-oriented payments for the

effective provision of biodiversity, climate and water
protection in the Common Agricultural Policy (CAP).

12 Research for agri committee 2017. The consequences of climate change for EU agriculture: follow-up to the cop21 - UN Paris climate change

conference. Ip/b/agri/ic/2016-20, february 2017.

13 L3s hela rapporten har: www.lpv.de/fileadmin/user_upload/PP_Gemeinwohlpraemie_FIN_EN_web-neu.pdf
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RADGIVARE OCH LANTBRUKSORGANISATIONER

Utnyttja de nuvarande stod som finns tillgdngliga inom EU:s landsbygdsprogram.

Stdd utvecklingen av nya policyinstrument som kan stimulera spridningen av agroekologiska metoder och hjilpa
lantbrukare med omstallningen till hallbara odlingssystem. Dessa instrument ska uppmuntra klimatsmarta och
miljovanliga metoder, minska negativa externaliteter och framja en langsiktig stabilitet och motstandskraft inom
jordbruket genom lagre kostnader och ett minskat beroende av insatsmedel.

REKOMMENDATIONER FOR FORSKARE

Utveckla metoder for att utvardera multifunktionella jordbruks- och livsmedelssystem. Detta for att undvika en
mentalitet dar ensidigt klimatfokus riskerar leda till en fortsatt industrialisering av jordbruket inom EU, med en kohandel
kring miljon och fortsatt nedlaggning av lantbruksféretag.

Fokusera pa att mata de manga olika effekterna av jordbruk istéllet for enskilda faktorer som koldioxidekvivalenter
per kilo produkt. Dessa tenderar att premiera “effektiva” system med hoga insatser, storskalig monokulturodling och
djurhallning.

REKOMMENDATIONER FOR BESLUTSFATTARE

Sakerstall en hég ambitionsniva for klimatarbetet inom jordbruket fram till 2030. Detta kan bidra till en effektiv
implementering av Parisavtalet. Det handlar om att satta ambitiosa mal for minskade utslapp av andra gaser an
koldioxid, som metan och lustgas, men ocksa utslappsmal fér koldioxid fran akermark och grasmarker.

Satt upp langsiktiga nationella planer for klimatarbete inom jordbrukssektorn fram till 2050. Langsiktiga planer hjalper
till att bestdamma den kortsiktiga politiken och underldttar en meningsfull diskussion mellan aktérerna i sektorn.
Planerna bor innehalla bidraget fran kolinlagring (till exempel i vdlskdtta grasmarker) liksom atgarder kring efterfragan
som 6kad medvetenhet om uthalliga dieter, minskad konsumtion av animalier och minskat matsvinn.

Utveckla nya policyinstrument som majliggor for lantbrukare att mer effektivt stdlla om mot hallbara odlingssystem, som
ekologisk odling, genom att ge incitament och beldna de som levererar miljo- och klimatnytta. Da jordbrukspolitiken
star for 40% av EU:s budget finns det en enorm potential i att satta hallbarhet i centrum av jordbruksutgifterna.

EU bor engagera sig i en matomstdllning, liknande energiomstallningen, dar jordbrukets fokus flyttas mot
agroekologiska system som ekologisk odling och agroforestry. Det finns manga lasningar som hindrar férandring
inom det dominerande livsmedelssystemet. Fran lokal till global niva behover politiken designas om och integreras.
Det behovs nya odlingssystem baserade pa ett ekologisk angreppssatt, nya distributionskedjor behéver etableras och
innovationssystem behdver anpassas. Det kommer kravas ett valfinansierat forskningsprogram om vi ska kunna gora
signifikanta framsteg i omstallningen av Europas livsmedelssystem.
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SAMMANFATTNING OCH DISKUSSION

| den héar broschyren har vi forsokt forklara hur klimatsmart lantbruk kan goéras ekonomiskt bérkraftigt och hur vi kan
hantera hinder som brist pd information och politiskt stdd. Vi hoppas att det kan leda till en 6kad spridning av klimatsmarta
jordbruksmetoder.

Resultaten fran rundabordssamtalen kan sammanfattas i fem punkter:

1. Kommunikation mellan alla aktérer i vdrdekedjan &r 2. lantbrukarnas know-how behdver 0©ka. Lantbrukare,

avgorande. Det betyder till exempel kommunikation
mellan lantbrukare och konsumenter och mellan
lantbrukare och handel, om bade fordelar och utmaningar
med klimatsmart lantbruk. Férbattrad kommunikation kan
6ka konsumenternas lojalitet och vilja att betala ett hogre
pris for klimatsmarta produkter. Vikten av kommunikation
ar kanske inte alltid uppenbar, eller s verkar det for
tidskravande, men dven en liten investering kan betala sig.

forskare och rddgivare bor utbyta sina kunskaper och
erfarenheter. Det hdr kan bidra till att ©ka medvetenheten
om klimatsmarta metoder och deras fordelar, och goéra
lantbrukarna medvetna om vilka finansieringsméjligheter
som finns redan idag.

OKA
FORSKNINGSINSATSERNA
Mer forskning kring
effekter/kostnader av
klimatsmart lantbruk och
kring metoder att utvardera
multifunktionella
lantbruk.

ETT BARKRAFTIGT
KLIMATSMART LANTBRUK

KOMMUNIKATION
AR NYCKELN

Mer kommunikation mellan
lantbrukare, konsumenter och
andra aktorer langs med
vardekedjan.

STiRK
KOMPETENSOVERFORINGEN

Verka for direkt utbyte mellan
lantbrukare lika val som utbyte
med radgivare och forskare.

NYA
EKONOMISKA MODELLER

Skapa eller engagera
dig i regionala vardekedjor,
andelsodling eller andra
former av samarbete.

NY POLITIK

Sluta betala pengar for
ohallbara jordbruksmetoder.
Policyinstrument bor
kompensera for de positiva
externaliteter som
tillhandahalls av
lantbrukarna.
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3. Det finns behov av mer forskning inom flera omraden. Det

behovs fler gdrdsbaserade analyser av ekonomiska effekter
vid inférandet av klimatsmarta jordbruksmetoder. Fokus
bor ligga pd den mangfald av effekter lantbruket ger och
inte bara vaxthusgaser.

. Olika ekonomiska modeller bor utforskas. Regionala
vardekedjor, andelsodling och olika samarbetsformer
skulle  kunna hjdlpa lantbrukare att mer effektivt
kommunicera sin klimatnytta till konsumenter. Det i sin
tur kan oka betalningsviljan. Regionala vardekedjor kan
dessutom minska ekonomiska och klimatrelaterade risker
for den enskilda lantbrukaren.

5.Det behovs en ny jordbrukspolitik. Vi behdver utveckla
nya policyinstrument som gor det mojligt for lantbrukare
att mer effektivt genomféra en omstalining mot hallbara
jordbrukssystem, sasom ekologiskt lantbruk. Samtidigt
maste lantbrukare uppmanas att utnyttja de dtgarder som
redan finns i bland annat nuvarande landsbygdsprogram.

Endel av de hdr dtgdrderna kan implementeras direkt, medan
andra ar foremal for en mer langsiktig utveckling. Om vi ska
klaraambitionen om ekonomiskt barkraftigaoch klimatsmarta
jordbrukssystem mdste manga olika aktorer inom sektorn
engagera sig, inklusive forskare och beslutsfattare.

Som vi utryckte i borjan behdvs en gemensam insats for
att minska jordbrukets andel av utsldppen av vaxthusgaser
— och ekologiskt lantbruk kan leda végen. Vi tror att projekt
som SOLMACC, som ar baserade pa samarbetet mellan
lantbrukare, rddgivare och forskare, kan bidra till det.
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International Federation of Organic Agriculture

Movements - European Regional Group

Rue du Commerce 124 — 1000 Brussels — Belgium

Projektledare: Ann-Kathrin Trappenberg

Telefon: +32 (0) 2 280 68 50 — Fax: +32 2 735 73 81

E-post: ann-kathrin.trappenberg@ifoam-eu.org
www.solmacc.eu
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Ekologiska Lantbrukarna

Hog Sunnersberg — 531 98 Lidkoping— Sweden
Kontakt: Niels Andresen

Telefon: +46 70 380 98 96

E-mail: niels.andresen@ekolantbruk.se
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ASSOCIAZIONE ITALIANA
PER LAGRICOLTURA BIOLOGICA

Italian association of organic agriculture
Via Pio Molajoni, 76 — 00159 Rome - Italy
Kontakt: Daniele Fontanive

Telefon: + 39 3881691834

E-post: solmacc@aiab.it
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FiBL

Research Institute of Organic Agriculture
Kasseler StralSe 1a — 60486 Frankfurt — Germany
Kontakt: Lin Bautze

Telefon: +49 69 713 7699 76

E-post: lin.bautze@fibl.org

Bioland

Advisory Service for Bioland farmers
Kaiserstrasse 18 = 55116 Mainz — Germany
Kontakt: Dr Stephanie Fischinger

Telefon: +49613 123979 22

E-post: stephanie.fischinger@bioland.de




